REGULAMIN KONKURSU
» LIGHT UP YOUR MEMORIES - KONKURS NA FACEBOOKU”

§ 1. POSTANOWIENIA OGOLNE
Konkurs bedzie prowadzony pod nazwa ,,Light up your memories — konkurs na Facebooku™
(zwanym dalej: Konkursem).
Organizatorem Konkursu jest Markslojd Sp. z o.0. z siedzibg w Dabrowie, ul. Batorowska 24,
wpisang do Rejestru Przedsicbiorcow KRS w Sadzie Rejonowym Poznan Nowe Miasto i
Wilda VIII Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS 0000038770, NIP 782-11-56-681 (dalej:
Organizator).
Fundatorem nagréd jest Organizator.
Niniejszy regulamin (dalej ,,Regulamin’) okresla warunki Konkursu.
Konkurs nie jest stworzony, administrowany, wspierany ani sponsorowany przez Facebook.
Facebook jest znakiem towarowym zastrzezonym przez Facebook, Inc.
Nadzér nad prawidtowoscia i przebiegiem Konkursu, tj. udzielaniem informacji na temat
Konkursu oraz rozpatrywaniem reklamacji sprawujg pracownicy i wspotpracownicy

Organizatora.

§ 2. CZAS TRWANIA KONKURSU
Konkurs rozpoczyna si¢ dnia 15.07.2019 r., a konczy 15.12.2019 r.

§ 3. UCZESTNICY KONKURSU

Uczestnikami Konkursu moga by¢ wytacznie osoby fizyczne, pelnoletnie, posiadajace peing
zdolno$¢ do czynno$ci prawnych - bedace konsumentami w rozumieniu art. 22! kodeksu
cywilnego i spetniajace wymogi uczestnictwa okreslone w Regulaminie.

Warunkiem koniecznym wykonania Zadania Konkursowego jest zakupienie jednej ze
wskazanych w § 4 lamp marki Markslojd i zachowanie paragonu fiskalnego albo faktury VAT
potwierdzajacych taki zakup. Dowod zakupu (paragon fiskalny lub faktura VAT) bedzie
uznany za potwierdzajacy zakup lampy, jezeli bedzie spetniat nastepujace warunki: a) bedzie
zawiera¢ potwierdzenie zakupu lampy b) w przypadku gdy dowodem zakupu bedzie faktura
VAT - jesli bedzie ona wystawiona na Uczestnika jako osobe fizyczna nie prowadzaca

dziatalnosci gospodarczej, c) w przypadku gdy dowodem zakupu bedzie paragon fiskalny -
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jesli bedzie on wydany przez system kasowo-fiskalny w sklepie, ktory prowadzi oficjalna
sprzedaz produktow marki Marksléjd.

W Konkursie mogg bra¢ udziat osoby posiadajace swoje konto osobiste w serwisie Facebook
Inc., zalozone i prowadzone zgodnie z regulaminem serwisu Facebook Inc. (dalej ,,Profil”).
Dane zawarte na Profilu musza by¢ prawdziwe i zgodne z rzeczywistoscia.

W Konkursie mozna bra¢ udziat wylacznie osobiscie, tj. niedopuszczalne jest tworzenie
fikcyjnych Profili i dokonywanie zgtoszen konkursowych w imieniu 0sob trzecich.

W Konkursie nie moga uczestniczy¢ pracownicy Organizatora 0raz pracownicy agencji 4public
- wspotpracujacej z Organizatorem w zakresie dziatan komunikacyjnych i marketingowych.
Udziat w Konkursie i zwigzane z nim udostgpnienie danych jest catkowicie dobrowolne. Osoba,

ktora przystapita do Konkursu jest zwigzana warunkami niniejszego Regulaminu.

§ 4. ZASADY | PRZEBIEG KONKURSU
Konkurs bedzie przeprowadzony w Postach Konkursowych na Fanpage’u Markslojd Polska

(zwanym dalej ,,Fanpage”): https://www.facebook.com/MarkslojdPolska/.

Organizator zaplanowal 5 Postow Konkursowych, ktore beda publikowane na Fanpage™u raz w
miesigcu. Posty Konkursowe zostang opublikowane w lipcu, sierpniu, wrzesniu, pazdzierniku i
listopadzie 2019 r. (zwane dalej: ,,Miesigcami Konkursowymi”)

Zadaniem uczestnika konkursu jest:

e Zakupienie jednej z ponizszych lamp marki Markslojd (zwanych dalej ,,Lampami

Konkursowymi”):

- Frame (nr katalogowe: 107362 i 107363),

- Pablo (nr katalogowe: 107365 i 107177),

- Pablo XL (nr katalogowe: 107563 i 107564),

o Dodanie w komentarzu do Posta Konkursowego zdjecia przedstawiajgcego
wykorzystanie Lampy Konkursowej w aranzacji wngtrza do pomystowego
wyeksponowania wspomnien w postaci zdje¢, pamigtek itp. (zwanych dalej:
»Zdjeciami Konkursowymi”),

e W treSci komentarza ze zdjgciem nalezy rOwniez zamie$ci¢ hashtag
#LightUpYourMemories.

W kazdym Miesigcu Konkursowym Organizator wybierze jedno zdjecie, ktoremu zostanie
przyznana Nagroda Miesigca. Uczestnik Konkursu moze zdoby¢ tylko jedng Nagrode Miesigca.
Ze zdje¢, ktore zdobeda Nagrody Miesiaca, zostanie wytoniony zwycigzca konkursu, ktory
otrzyma Nagrode Gtéwna.

Jeden uzytkownik moze przesta¢ dowolng liczbe Zdjg¢ Konkursowych w kazdym Miesigcu

Konkursowym z zastrzezeniem, ze tylko jedno z nich moze zosta¢ nagrodzone.
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https://www.facebook.com/MarkslojdPolska/
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Zdjecia Konkursowe, ktore zostaly zgloszone w jednym Miesigcu Konkursowym, nie moga
zosta¢ zgtoszone w zadnym kolejnym Miesigcu Konkursowym.
Do Konkursu moga zosta¢ zgtoszone jedynie Zdjecia Konkursowe, ktore:
e s3 zwigzane z tematyka Konkursu;
e nie zawieraja tresci niedopuszczalnych lub niewlasciwych — tekstow lub obrazow
naruszajacych prawo i dobre obyczaje (w szczegodlnosci: wulgaryzmy, sceny przemocy,
pornografi¢, sformutowania obrazliwe lub nawotujace do nienawisci);
e przedstawiajgce Lampe Konkursowa w sposob zgodny z jej przeznaczeniem.
e 53 wlasno$cig Uczestnika i posiada on do nich prawa autorskie.
Nad prawidtowym przebiegiem konkursu czuwaé bedg administratorzy Fanpage’a. Wszelkie
komentarze zawierajace prace niezgodne z regulaminem konkursu zostang niezwlocznie
usunigte.
O przyznaniu Nagrod Miesigca i Nagrody Gtownej decyduje Jury (w sktad ktorego beda
wchodzi¢ osoby z ramienia Organizatora), ktore wykonane zadanie bgdzie ocenialo przede
wszystkim pod katem:

e zgodnosci z tematyka konkursu,

e oryginalnosci i kreatywnosci zamieszczonego komentarza.
Uczestnik, zgtaszajac zdjecie do Konkursu, zgadza si¢ na opublikowanie go na Fanpage’u oraz
na wykorzystanie w komunikacji promocyjnej marki Markslojd.
Informacja 0 przyznaniu Nagrod Miesigca zostanie umieszczona przez administratora
Fanpage’a w komentarzu do poszczegdlnych Postow Konkursowych w ciggu maksymalnie 3
dni roboczych od wyznaczonego terminu zakonczenia przyjmowania zdje¢ w danym Miesigcu
Konkursowym. Zwyciezcy Nagrod Miesigca zostang powiadomieni o wygranej i warunkach
odbioru Nagrod za posrednictwem wiadomosci prywatnej wystanej na Facebooku w ciggu 2 dni
roboczych od momentu ogtoszenia informacji o przyznaniu Nagrody Miesigca.
Informacja 0 przyznaniu Nagrody Glownej zostanie umieszczona przez administratora
Fanpage’a w poscie na Fanpage’u oraz w biurze prasowym na stronie

www.markslojd.prowly.com w terminie 5 dni roboczych od zakonczenia Konkursu. Zwycigzca

Nagrody Glownej zostanie powiadomiony o wygranej i warunkach odbioru Nagrody za
posrednictwem wiadomosci prywatnej wystanej na Facebooku w ciggu 2 dni roboczych od
momentu ogltoszenia informacji o przyznaniu Nagrody Glowne;.

Warunkiem odebrania przez zwycigzcg konkursu Nagrod jest odpowiedz na wiadomose
wystang przez Organizatora za posrednictwem serwisu Facebook w czasie 72 godzin od

wystania wiadomosci.
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http://www.markslojd.prowly.com/

15. Brak wyslania odpowiedzi na wiadomosé, o ktorej mowa w pkt. 8 lub przekroczenie
dopuszczalnego czasu odpowiedzi lub wystanie nieprawidlowych danych powoduje utrate

przez Uczestnika prawa do Nagrod.

§ 5. NAGRODY
1. W Konkursie przewidziano 2 rodzaje nagrod - Nagroda Miesigca i Nagroda Gtowna.
Organizator przewidzial pig¢ Nagrod Miesiaca i jedna Nagrode Glowna.

2. Nagroda Miesiagca w Konkursie jest:
e  Voucher o warto$ci 500 zt brutto (dalej: ,,Voucher””) na wybrane produkty z oferty marki
Marksl6jd dostgpne w sprzedazy w salonach partnerskich marki Marksléjd w Polsce
(zwane dalej: ,,Salonami Partnerskimi). Voucher mozna zrealizowa¢ wylacznie w
sklepach stacjonarnych oraz internetowych prowadzonych przez Salony Partnerskie.
Pelna lista Salonéw Partnerskich dostepna jest na stronie:

https://markslojd.prowly.com/52908-lista-sklepow-partnerskich-markslojd-w-polsce

e W przypadku gdy warto$¢ wybranego produktu bedzie wigksza niz wartos¢ Vouchera,
nagrodzony Uczestnik moze doptaci¢ brakujaca kwote. W przypadku gdy wartos¢
zakupow bedzie mniejsza niz wartos¢ Vouchera, nagrodzonemu Uczestnikowi nie jest
zwracana nadwyzka ani nie moze by¢ wykorzystana przy nastepnych zakupach.

e Vouchery nie podlegaja wymianie na gotowke i nie moga byé przedmiotem
odsprzedazy, kopiowania, modyfikacji.

3. Nagroda Gtowng w Konkursie jest:

o Metamorfoza $wietlna przeprowadzona przez ekspertéw marki Marksléjd w miejscu
zamieszkania zwyciezcy Konkursu. Metamorfoza $wietlna moze obja¢ jedno
pomieszczenie o powierzchni nieprzekraczajacej 50 m2, w ktoérym zostang
zamontowane produkty o§wietleniowe z oferty marki Marksl6jd o tacznej wartos$ci max.
5000 ztotych brutto. Produkty do metamorfozy $§wietlnej zwyciezca konkursu wybiera
w porozumieniu z Organizatorem. Metamorfoza $wietlna obejmuje demontaz i montaz
lamp, a w razie koniecznos$ci takze drobne prace remontowe. Metamorfoza §wietlna
odbedzie si¢ w terminie uzgodnionym wspdlnie przez zwyciezce konkursu i
Organizatora.

4. Do warto$ci Nagrod =zostanie dodana dodatkowa nagroda pienigzna w wysoko$ci
odpowiadajacej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od os6b fizycznych z tytulu
wygrane] w Konkursie w kwocie stanowigcej 11,11% wartosci danej Nagrody. Zdobywca
Nagrody zgadza sie, ze kwota dodatkowej nagrody pieni¢znej nie podlega wyptacie na jego
rzecz, lecz przeznaczona jest na zaptate podatku naleznego z tytutu wygranej Nagrody w

Konkursie.
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5. Organizator, jako platnik zryczaltowanego podatku dochodowego od oséb fizycznych, przed
wydaniem laureatowi Nagrody Gtownej obliczy, pobierze i odprowadzi do wiasciwego Urzedu
Skarbowego zryczattowany podatek dochodowy nalezny z tytutu wygrane;.

6. Nie jest mozliwe przeniesienie prawa do nagrody na rzecz osob trzecich. Nie jest mozliwe
wyptacenie rownowartosci nagrody. W przypadku rezygnacji z Nagrody Miesigca lub Nagrody
Glownej Organizator zastrzega sobie prawo przyznania nagrody innemu Uczestnikowi.

7. Organizatorowi przystuguje prawo weryfikacji danych osobowych zwycigzcow w momencie
przyznawania Nagrod w celu identyfikacji Zwycigzcow.

8. Organizator zastrzega sobie prawo do nieprzyznania Nagrody Miesigca i/lub Nagrody Gtownej
w sytuacji, w ktorej nie zostang spelnione wymagania konkursowe lub z powodu

niewystarczajacego zainteresowania Konkursem.

§ 6. PRAWA WEASNOSCI INTELEKTUALNEJ DO PRAC KONKURSOWYCH

Biorac udziat w Konkursie, Uczestnik jednoczesnie oswiadcza, ze jest wytacznym tworca Zdjecia
Konkursowego, w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz. U. Z 1994, Nr 24, poz. 83), oraz ze przystuguja mu pelne autorskie prawa
majatkowe do Zdjecia Konkursowego wraz z ewentualnymi zezwoleniami na rozpowszechnianie
wizerunkéw osob utrwalonych na Zdjeciu Konkursowym.

Organizator, w zamian za prawo uczestnictwa w Konkursie, nabywa od Uczestnika prawo do
korzystania, na zasadzie licencji niewylacznej, ze zgloszonych przez Uczestnika Zdjg¢
Konkursowych bedacych utworami w rozumieniu Ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych w celu przeprowadzenia Konkursu.

Organizator, dziatajac na podstawie art. 921 § 3 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny
zastrzega, ze z chwila wydania Nagrod, nabywa pelne, w tym autorskie prawa majatkowe i prawa
zalezne do nagrodzonych Zdj¢¢ Konkursowych, na wszystkich polach eksploatacji wymienionych
w art. 50 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, bez
jakichkolwiek ograniczen terytorialnych czy tez iloSciowych, co w szczegodlno$ci obejmuje
nastepujace pola eksploatacji:

e W zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego opracowan — wytwarzanie
dowolng technikg, w tym technika drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego
oraz technikg cyfrows,

e W zakresie obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami albo egzemplarzami,
na ktérych utwoér utrwalono — wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu
albo egzemplarzy,

e W zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w sposob inny niz opisany

w pkt 1) lub 2) — publiczne wykonanie, wystawienie, wySwietlenie, odtworzenie,
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publiczne udostgpnienie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep
W miejscu i czasie przez siebie wybranym, nadawanie za posrednictwem stacji
telewizyjnych naziemnych, w tym =za posrednictwem satelity, multiplexu,
reemitowanie, rozpowszechnianie w prasie, w sieci Internet, na plakatach, w tym
plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach komunikacii,
promocji, reklamy, oznaczania i produkcji towarow,

o W zakresie dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w utworze w catos$ci lub czesci
oraz dokonywania jego opracowan w cato$ci lub czesci, w tym dokonywanie przerdobek,
jakichkolwiek zmian i adaptacji catosci lub poszczegdlnych czgsci utworu,

e W zakresie anonimowego rozpowszechniania nagrodzonego utworu, w zakresie
decydowania o jego pierwszym publicznym udostgpnieniu oraz sprawowania nadzoru
nad sposobem korzystania z utworu,

e Prawo wykonywania i korzystania z opracowan nagrodzonych Zdje¢ Konkursowych.

o Wykorzystanie we wszelkich formach komunikacji, promocji lub reklamy, w
szczegblnosci w charakterze materiatu reklamowego lub promocyjnego, w charakterze
elementu materiatdéw reklamowych lub promocyjnych takich jak ogloszenia prasowe,
reklamy zewnetrzne, filmy reklamowe, reklamy radiowe, materiaty POS,
rozpowszechnianie w sieci Internet, zarejestrowanie w charakterze znaku towarowego.

e Uczestnik o$wiadcza, Ze zapoznat si¢ z okre$§lonym w niniejszym Regulaminie celem,
dla ktorego nagrodzone Zdj¢cia Konkursowe zostang wykorzystane oraz ze wyraza
zgode na takie wykorzystanie Zdje¢ Konkursowych przez Organizatora lub
Zleceniodawce. W razie koniecznosci, Zwyciezca na zadanie Organizatora podpisze
stosowne o$wiadczenia lub umowy potwierdzajace przeniesienie praw autorskich do
nagrodzonych prac.

e 7 uwagi na to, ze rezultatem udzialu w Konkursie moze by¢ przyznanie Uczestnikowi
Nagrody na zasadach opisanych w Regulaminie, z tytulu udzielenia licencji lub

przeniesienia praw nie przystuguje dodatkowe wynagrodzenie.

§ 7. ZAKRES ODPOWIEDZIALNOSCI ORGANIZATORA
1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnos$ci za rzetelnos¢ 1 prawdziwos§¢ danych Uczestnikow
Konkursu, w tym za brak mozliwos$ci przekazania nagrod, z przyczyny lezacych po stronie
Uczestnika, w szczegolnosci, jesli podane dane sa niepelne lub nieaktualne, niezgodne z
rzeczywistoscig.
2. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udzialu w Konkursie Uczestnikow,
ktorych dziatania sg sprzeczne z prawem lub Regulaminem oraz regulaminem Facebooka, w

szczegolnosci uczestnikow, ktorzy:
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e zamieszczaja tresci niezgodne z obowigzujacym prawem lub Regulaminem dostgpnym na
portalu Facebook (w szczegodlnosci zawierajace treSci obrazliwe, zarOwno w warstwie
tekstowej, jak i graficznej);

e podejmujg dziatania z wykorzystaniem konta/profilu utworzonego niezgodnie z zasadami
Facebooka;

e podejmuja dziatania z wykorzystaniem niezgodnych z zasadami Facebooka dotyczacymi
Profili osob trzecich;

e ingeruja w mechanizm dziatania Konkursu;

e tworza fikcyjne Profile w serwisie Facebook

§ 8. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH
Dane osobowe przetwarzane sa na potrzeby realizacji Konkursu, podstawa prawng
przetwarzania danych jest art. 6 ust. 1 pkt a i b Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony o0sob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/we (og6lne rozporzadzenie o ochronie danych).
Dane osobowe przechowany sa przez okres trwania Konkursu i przez trzy miesigce po jego
zakonczeniu.
Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych oraz prawo do
ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych oraz
prawo do wniesienia sprzeciwu wobec ich przetwarzania w dowolnym momencie bez wplywu
na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na podstawie zgody przed jej
cofnigciem. W zakresie, w jakim wykorzystanie podanych przez Uczestnika informacji opiera
sie¢ na udzielonej przez Uczestnika zgodzie, przystuguje mu prawo do cofniecia zgody w
dowolnym momencie bez wptywu na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na
podstawie zgody przed jej cofnigciem.
Uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego w zakresie
ochrony danych osobowych, jesli uzna, Ze przetwarzanie danych osobowych przez
Administratora danych narusza przepisy o ochronie danych osobowych.
Podanie danych osobowych jest warunkiem uczestnictwa w Konkursie. Przystapienie do
konkursu jest jednoznaczne z wyrazeniem zgody na przetwarzanie danych osobowych
Uczestnika na potrzeby Konkursu.
Dane osobowe nie beda przetwarzane w innym celu, niz na potrzeby realizacji Konkursu i nie
beda udostepniane podmiotom trzecim.

Administratorem danych osobowych jest Organizator.

§ 9. PRAWA AUTORSKIE
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Wszelkie prawa wilasnos$ci intelektualnej do Konkursu przystuguja Organizatorowi.
Uczestnictwo w Konkursie nie skutkuje w zadnym zakresie nabyciem przez Uczestnikow
jakichkolwiek praw wiasno$ci intelektualnej. Zabronione jest naruszanie w jakikolwiek sposob
praw wiasnosci intelektualnej w Konkursie, w szczeg6lnosci kopiowanie, modyfikowanie oraz
transmitowanie elektronicznie lub rozpowszechnianie w inny spos6b mechanizmu Konkursu lub
jego czgsci, a takze poszczegdlnych utworow i baz danych, bez wyraznej pisemnej zgody

Organizatora;

§ 10. REKLAMACJE I ZGLOSZENIA NARUSZEN

1. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzania Konkursu, Uczestnicy winni

zglasza¢ na pisSmie w czasie trwania Konkursu, jednak nie pdzniej niz w terminie 14

(czternastu) dni od dnia ogtoszenia wynikow.

2. Reklamacja zgloszona po wyznaczonym terminie nie wywoluje skutkéw prawnych.

3. Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ imi¢, nazwisko, doktadny adres Uczestnika oraz

doktadny opis i uzasadnienie reklamacji.

4. Reklamacja powinna by¢ przestana listem poleconym na adres Organizatora z dopiskiem

“Light Up Your Memories — konkurs na Facebooku”.

5. Reklamacje rozpatrywane beda pisemnie w terminie 14 dni roboczych.

§ 11. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 15.07.2019 r. i obowigzuje do momentu zakonczenia

konkursu i wylonienia zwycigzcy.

2. W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje si¢ przepisy Kodeksu

cywilnego i inne przepisy prawa.

3. Regulamin Konkursu dostepny jest W postaci hipertagcza (link do pliku) w Postach

Konkursowych na stronie: https://www.facebook.com/MarkslojdPolska.
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