M

MARK
SLUJD
SWEDEN

REGULAMIN KONKURSU ,,DOBRZEURZADZONE.ART 2026”

1. STRUKTURA ORAGNIZACYJNA KONKURSU

1. Konkurs bedzie prowadzony pod nazwg , Dobrzeurzgdzone.ART 2026” (zwany
dalej: Konkursem).
2. Organizatorem Konkursu jest agencja 4public Sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie,
ul. Wiodarzewska 59D/35, 02-384, NIP: 7011223463, REGON: 529690452.
3. Sponsorami Konkursu sg:
e Markslojd Sp. z o.0. z siedzibg w Dabrowie k. Poznania, ul.

Batorowska 24, 62-070, NIP: 7821156681, REGON: 630623555.

2. RODZAJ | FORMA KONKURSU

1. Konkurs jest jednoetapowy i ma charakter ogdlnopolski,

2. Konkursu trwa od 01.01.2026 r. do 17.04.2026 r.

3. UCZESTNICY KONKURSU

1. Uczestnikami Konkursu mogg by¢:

e Osoby zajmujgce sie zawodowo architekturg wnetrz (a takze m.in.
projektowaniem, dekorowaniem, home stagingiem). Organizator
zastrzega sobie prawo do weryfikacji informacji o firmie, ktdrej
wiascicielem, pracownikiem lub wspétpracownikiem jest osoba
wyrazajgca ched udziatu w Konkursie.

e (Osoby bedace aktywnymi studentami na uczelniach wyzszych
(publicznych i niepublicznych) na kierunkach zwigzanych z
architekturg, architekturg wnetrz, wzornictwem, projektowaniem
lub pokrewnych. Organizator zastrzega sobie prawo do weryfikacji
informac;ji dotyczacych statusu studenta osoby wyrazajgcej chec

udziatu w Konkursie.
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2. W Konkursie mozna uczestniczy¢ indywidualnie lub w maksymalnie 2-osobowm

zespole.

3. W Konkursie nie mogg uczestniczyc¢:

Osoby biorgce bezposredni udziat w organizacji Konkursu (tj.
Organizatorzy i Sponsorzy  Konkursu oraz  podmioty
wspotpracujace),

Osoby wchodzgce w skfad Jury Konkursowego,

Cztonkowie rodzin w/w 0sdb.

4. PRZEBIEG KONKURSU | ZADANIA KONKURSOWE

1. Zadaniem

uczestnikow  jest przestanie na adres mailowy

konkurs@dobrzeurzadzone.art

e W tresci maila:

Podstawowych danych osobowych (imie, nazwisko, adres e-mail, nr

telefonu),
Osoby  aktywne zawodowo: Informacji o miejscu
pracy/zajmowanym stanowisku/prowadzonej dziatalnosci

gospodarczej wraz z nr REGON firmy.

Studenci: Informacji o kierunku studiéw, wydziale i uczelni wyzszej
wraz z potwierdzeniem aktywnego statusu studenta w formie kopii
waznej legitymacji studenckiej lub aktualnego zaswiadczenia z

dziekanatu.

e W zatgczniku maila:

Przyktadowego projektu aranzacji wnetrza (jednego
pomieszczenia) w formie wizualizacji 3D z wykorzystaniem min. 1
modelu 3D produktu z oferty Markslojd Polska (dalej: Praca
Konkursowa). Kazdy uczestnik moze przesta¢ maksymalnie 3 pliki z

wizualizacja 3D jednego wnetrza, zaprezentowanego z réznych
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perspektyw. Przesytane pliki powinny by¢ zapisane w formacie
»-ipg” lub ,.pdf” i posiadac rozdzielczos¢ min. 300 dpi. Rozmiar
zatgczonych plikéw nie powinien przekraczaé¢ 15 mb.

Modele 3D produktéw z oferty Markslojd Polska sg dostepne do pobrania w

serwisie ArchiUp (www.archiup.pl) w postaci plikéw w formatach .3ds, .dwg,

.0bj i innych. Bezposredni odnosnik do biblioteki marki Marksl6jd w serwisie

ArchiUp: https://archiup.com/pl/marka/markslojd-sp-z-0-o/produkty. Dostep

do modeli 3D jest bezptatny - wymaga jedynie zatozenia darmowego konta w

serwisie ArchiUp.

5. ROZSTRZYGNIECIE KONKURSU:

1.  Jury Konkursowe wybierze 3 najlepsze Prace Konkursowe i przyzna Nagrody za
I miejsce, Il miejsce i lll miejsce (dalej: Nagrody Konkursowe).

2. Organizator Konkursu poinformuje uczestnikéw Konkursu o przyznaniu Nagrod
Konkursowych w dniu 10.04.2026 r. na stronie internetowe;j
http://www.dobrzeurzadzone.art, a takie w mediach spotecznosciowych
Sponsoréw Konkursu. Organizator skontaktuje sie drogg mailowa lub
telefoniczng ze zdobywcami Nagréd Konkursowych.

3. Wreczenie Nagréod Konkursowych odbedzie sie w showroomie Marksl6jd
Polska (ul. Batorowska 24, 62-070 Dgbrowa k/Pozniania) w dniu 17.04.2026 r.
Szczegdtowe informacje o miejscu i godzinie wreczenia Nagréd Konkursowych
zostang przekazane zdobywcom Nagréd Konkursowych po ogtoszeniu wynikéw
konkursu.

6. NAGRODY:

1. W Konkursie przewidziano Nagrody za zajecie | miejsca, Il miejsca i lll miejsca.

2. Nagroda za | miejsce to:

e \Voucher o wartosci 5000 zt brutto na produkty dostepne w ofercie
Marksl6jd Polska,
3. Nagroda za Il miejsce to:
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e Voucher o wartosci 3000 zt brutto na produkty dostepne w ofercie
Markslojd Polska,

4, Nagroda za lll miejsce to:

e Voucher o wartosci 1500 zt brutto na produkty dostepne w ofercie
Markslojd Polska.

5.  Warto$¢ voucheréw wyrazona jest w cenach katalogowych brutto. Ceny
katalogowe brutto to srednie ceny u partneréw handlowych prowadzgcych
sprzedaz produktéw z oferty Markslojd Polska. Podczas realizacji voucheréw
brane sg pod uwage ceny regularne, nie uwzglednia sie promog;ji.

6.  Sponsor Konkursu poinformuje zwyciezce o dostepnosci produktow z oferty i
przekaze szczegdtowe informacje dotyczace realizacji vouchera.

7. Nagrode Konkursowg moze otrzymaé tylko Uczestnik Konkursu zgtaszajacy
Prace Konkursowg spetniajgcg wszystkie wymagania Regulaminu Konkursu.
Organizator ma prawo odstgpi¢ od przyznania Nagrody, jezeli zadna z prac nie
bedzie sie do tego kwalifikowad.

8. Nagrodzone Prace Konkursowe zostang opublikowane na stronach
internetowych i w mediach spotecznosciowych Sponsoréw Konkursu.

9. Zdobywcom Nagrdod Konkursowych nie przystuguje prawo wymiany Nagrdod

Konkursowych na gotéwke ani nagrode innego rodzaju.

7. JURY KONKURSOWE
1.  Jury Konkursowe zostanie powotane przez Organizatora, a w jego sktad beda
wchodzié przedstawiciele Markslojd Sp. z o.0.

2. Decyzje Jury Konkursowego sg ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie.

8. OBOWIAZUJACE TERMINY:
1. Przyjmowanie zgtoszen do Konkursu: 01.01.2026 r. - 31.03.2026 r.
2. Obrady jury i wybdr nagrodzonych Prac Konkursowych: 01.04.2026 r. -
09.04.2026 r.
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3.

4.

Ogtoszenie zdobywcow Nagrdéd Konkursowych (za |, 11 lll miejsce): 10.04.2026
r.

Wreczenie Nagrod Konkursowych: 17.04.2026 r.

9. PRAWA WEASNOSCI INTELEKTUALNEJ DO PRAC KONKURSOWYCH:

1.

Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnik jednocze$nie oswiadcza, ze przystugujg mu
petne prawa majatkowe i prawa autorskie do Pracy Konkursowej (w rozumieniu
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Dz.
U. Z 1994, Nr 24, poz. 83) wraz z ewentualnymi zezwoleniami na
rozpowszechnianie wizerunkéw oséb utrwalonych na Zdjeciu Konkursowym.
Organizatorzy, w zamian za prawo uczestnictwa w Konkursie, nabywajg od
Uczestnika prawo do korzystania, na zasadzie licencji niewytgcznej, ze
zgtoszonej Pracy Konkursowej, bedacej utworem w rozumieniu Ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych w celu przeprowadzenia Konkursu.
Organizatorzy, dziatajgc na podstawie art. 921 § 3 ustawy z dnia 23 kwietnia
1964 r. Kodeks cywilny zastrzegaja, ze z chwilg wydania Nagrody, nabywaja
petne, w tym autorskie prawa majatkowe i prawa zalezne do nagrodzonych
Zdje¢ Konkursowych, na wszystkich polach eksploatacji wymienionych w art. 50
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, bez
jakichkolwiek ograniczen terytorialnych czy tez ilosciowych, co w szczegélnosci
obejmuje nastepujgce pola eksploatacji:

e W zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu oraz jego
opracowan — wytwarzanie dowolng technikg, w tym technika
drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika
cyfrows,

e W zakresie obrotu oryginatami utworu oraz jego opracowaniami
albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono — wprowadzania
do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo egzemplarzy,

e W zakresie rozpowszechniania utworu oraz jego opracowan w

sposob inny niz opisany w pkt 1) lub 2) — publiczne wykonanie,
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wystawienie, wysSwietlenie, odtworzenie, publiczne udostepnienie
utworu w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w
miejscu i czasie przez siebie wybranym, nadawanie za
posrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w tym za
posrednictwem satelity, multiplexu, reemitowanie,
rozpowszechnianie w prasie, w sieci Internet, na plakatach, w tym
plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach
komunikacji, promocji, reklamy, oznaczania i produkcji towarow,
W zakresie dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w utworze
w catosci lub czesci oraz dokonywania jego opracowan w catosci lub
czesci, w tym dokonywanie przerdbek, jakichkolwiek zmian i
adaptacji catosci lub poszczegdlnych czesci utworu,

W zakresie anonimowego rozpowszechniania nagrodzonego
utworu, w zakresie decydowania o jego pierwszym publicznym
udostepnieniu oraz sprawowania nadzoru nad sposobem
korzystania z utworu,

Prawo wykonywania i korzystania z opracowan nagrodzonych Prac
Konkursowych.

Wykorzystanie we wszelkich formach komunikacji, promocji lub
reklamy, w szczegélnosci w charakterze materiatu reklamowego
lub promocyjnego, w charakterze elementu materiatow
reklamowych lub promocyjnych takich jak ogtoszenia prasowe,
reklamy zewnetrzne, filmy reklamowe, reklamy radiowe, materiaty
POS, rozpowszechnianie w sieci Internet, zarejestrowanie w
charakterze znaku towarowego.

Uczestnik oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w niniejszym
Regulaminie celem, dla ktérego Prace Konkursowe zostang
wykorzystane oraz ze wyraza zgode na takie wykorzystanie Zdjec
Konkursowych przez Organizatora lub Zleceniodawce. W razie

koniecznosci, Zwyciezca na zgdanie Organizatora podpisze
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stosowne oswiadczenia lub umowy potwierdzajace przeniesienie
praw autorskich do nagrodzonych zdje¢.

e 7 uwagi na to, ze rezultatem udziatlu w Konkursie moze by¢
przyznanie Uczestnikowi Nagrody na zasadach opisanych w
Regulaminie, z tytutu udzielenia licencji lub przeniesienia praw nie

przystuguje dodatkowe wynagrodzenie.

10. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH:

1.

Dane osobowe przetwarzane sg na potrzeby realizacji Konkursu, podstawg
prawng przetwarzania danych jest art. 6 ust. 1 pkt a i b Rozporzadzenie
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/we (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych).

Dane osobowe przechowany sg przez okres trwania Konkursu i przez trzy
miesigce po jego zakoriczeniu.

Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych osobowych
oraz prawo do ich sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania,
prawo do przenoszenia danych oraz prawo do wniesienia sprzeciwu wobec ich
przetwarzania w dowolnym momencie bez wptywu na zgodnos$¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem. W
zakresie, w jakim wykorzystanie podanych przez Uczestnika informacji opiera
sie na udzielonej przez Uczestnika zgodzie, przystuguje mu prawo do cofniecia
zgody w dowolnym momencie bez wptywu na zgodno$¢ z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem.
Uczestnikowi przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego w
zakresie ochrony danych osobowych, jesli uzna, ze przetwarzanie danych
osobowych przez Administratora danych narusza przepisy o ochronie danych
osobowych.

Podanie danych osobowych jest warunkiem uczestnictwa w Konkursie.
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6.

Dane osobowe nie bedg przetwarzane w innym celu, niz na potrzeby realizacji

Konkursu.

11. PRAWA AUTORSKIE

1.

Wszelkie prawa wifasnosci intelektualnej do Konkursu przystuguja
Organizatorowi. Uczestnictwo w Konkursie nie skutkuje w zadnym zakresie
nabyciem przez Uczestnikdw jakichkolwiek praw witasnosci intelektualne;j.
Zabronione jest naruszanie w jakikolwiek sposdb praw wtasnosci
intelektualnej w Konkursie, w szczegélnosci kopiowanie, modyfikowanie oraz
transmitowanie elektronicznie lub rozpowszechnianie w inny sposdb
mechanizmu Konkursu lub jego czesci, a takze poszczegdlnych utwordw i baz

danych, bez wyraznej pisemnej zgody Organizatora.

10. REKLAMACIE | ZGLOSZENIA NARUSZEN

Wszelkie reklamacje dotyczgce sposobu przeprowadzania Konkursu,
Uczestnicy winni zgtasza¢ na piSmie w czasie trwania Konkursu, jednak nie
pozniej niz w terminie 14 (czternastu) dni od dnia ogtoszenia wynikow.
Reklamacja zgtoszona po wyznaczonym terminie nie wywotuje skutkéw
prawnych.

Pisemna reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, doktadny adres
Uczestnika oraz doktadny opis i uzasadnienie reklamaciji.

Reklamacja powinna by¢ przestana listem poleconym na adres Organizatora z
dopiskiem ,Dobrzeurzgdzone.ART 2026”.

Reklamacje rozpatrywane bedg pisemnie w terminie 10 dni.

11. POSTANOWIENIA KONCOWE
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Regulamin wchodzi w zycie z dniem 01.01.2026 r. i obowigzuje do momentu
zakoniczenia Konkursu i wytonienia zwyciezcy.

W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy
Kodeksu cywilnego i inne przepisy prawa.

Regulamin Konkursu dostepny jest w postaci hipertacza (link do pliku) na

stronie www.dobrzeurzadzone.art.
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